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一、2015年全国花卉产销情况回顾

u总体形势：花卉消费从集团消费、节庆消费向大众
消费、日常消费转变。花卉总产量略有回落，质量普
遍提高，市场供应充足，产品均价回升

u盆栽植物：高档盆花总体供大于求，面临严峻考验
，量大减价小升；传统名花杜鹃、君子兰、仙客来产
销总体平稳，有升有降；价格相对较低的小盆栽、创
意新颖的组合盆栽逆势上扬，产销两旺；观叶植物销
量与去年持平、价格略有上升

u鲜切花：市场交易量增加，行情稳中有升，高品质
、新品种市场需求增加

u观赏苗木：总体供大于求，价量双降，持续低迷。
乔木类市场需求骤减，价格普降；花灌木价格猛涨；
工程小苗价格起伏较大，产销大幅上升
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二、2016年全国花卉产销形势

总体情况

u总产量略有下降

u质量普遍提高

u市场供应充足

u产品均价回调
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二、2016年全国花卉产销形势

盆栽植物

u大宗盆花：产销基本平衡，行情先抑后扬，市场需求增加
，价格上升。除大花蕙兰外，总产量下降，价格大幅回调

u传统名花：产量下降，行情趋好。总体发展平稳，量减价
升。国兰产业化发展步入正轨，价量微涨；月季、山茶花、
牡丹等日渐流行

u新型小盆栽：产销两旺。开花小盆栽产业整体处于上升阶

段，周年销量上涨，米尔特兰、兜兰、欧月季产销喜人

u观叶植物：市场需求依然较大，产销总体平稳，量价微涨

u多肉小盆栽：异军突起，成为市场新宠。因其易于繁殖，

产量上升，价格降低。菖蒲成为市场新卖点。



2014-2016盆栽植物行业突出的变化特点

数量 价格产品形
式

品种

普通消费者需
要更丰富的产
品种类，但对
同种中不同的
品种不敏感

消费者对组合
类产品的兴趣
持续上升，开
始关注商品的
定制、设计服
务

在减量救市
去库存的同
时，花卉生
产量依然上
升

优质优价普
遍被消费者
接受，稀特
花卉价高受
宠



二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗盆花价格

2015.12-2016.02年宵期间大宗盆花价格变动情况
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2016年年宵期间蝴蝶兰总销量900万盆，有所减少，
价格比往年有所提升，行情较好

2016年1月份江苏、内蒙古、吉林的蝴蝶兰总销量大
幅增长40％、53.3％和20％。2月份除宁夏、吉
林分别上涨20％、30％外，其他地区均有下降

1~2月份销售均价32.4元/株，1月份31.1元/株，
2月份33.6元/株

江苏销量最高，年宵期间销售近270万盆，

迷你蝴蝶兰愈受市场青睐

产品形态趋向小型化  后面表说明越临近

春节市场上货量越少，价格越高。

二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗盆花——蝴蝶兰



二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗产品——蝴蝶兰

2016年1-2月部分省区蝴蝶兰销量

省份
销量（万株）

1月 2月

江苏 153.2 121.3

吉林 6.3 41.6

陕西 40 120

内蒙古 23 18

宁夏 15.2 17.6

新疆 8 5.5

河北 18.1 10.2

辽宁 2.0 10

四川 130 130
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二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗产品——蝴蝶兰

2016年1-2月部分省区蝴蝶兰价格

省份
价格（元）

1月 2月

江苏 27.5 35

吉林 30 35

陕西 25 30

内蒙古 33 35

宁夏 36 27.5

新疆 42.5 42.5

河北 40 40

辽宁 23 26

四川 20 20
0
5

10
15
20
25
30
35
40
45

江苏 吉林 陕西 内蒙古 宁夏 新疆 河北 辽宁 四川

一月

二月



今年年宵期间红掌供应量在600万盆左右，产销

平稳　　

1~2月份销售均价为37.3元/盆，其中1月份为

35.1元/盆，2月份为39.5元/盆　　

小规格及新优品种产量增加，大规格产量下降

小规格品种价格普遍优于大规格品种

种苗供应量下降，需调整品种、提升质量

    盆栽植物之大宗产品——红掌

二、2016年全国花卉产销形势



    盆栽植物之大宗产品——红掌

二、2016年全国花卉产销形势

2016年1-2月部分省区红掌销量

省份
销量（万盆）

1月 2月

上海 28.8 25.0

江苏 85.3 55.3

河北 24.7 13.7

陕西 12.5 20.0

内蒙古 18.0 12.0

宁夏 10.5 11.5

吉林 8.2 43.7



    盆栽植物之大宗产品——红掌

二、2016年全国花卉产销形势

2016年1-2月部分省区红掌价格

省份

价格（元）

1月 2月

上海 28 28

江苏 27.5 35

河北 25 25

陕西 40 50

内蒙古 48 55

宁夏 40 40

吉林 35 35



销售压力不大，整体行情明显好转

优质产品供不应求，行情走高

2016年宵期间销售量400-450万盆

较2015年同期略有下降

均价30.9元/盆

二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗产品——凤梨

Company Logo



二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗产品——凤梨

2016年1-2月部分省区凤梨销量

省份

销量（万盆）

1月 2月

上海 70 52

江苏 63.8 39.4

河北 16 12.1

陕西 12.5 15

内蒙古 20 17

宁夏 6 　  7.7

吉林 7.7 39



    盆栽植物之大宗产品——凤梨

二、2016年全国花卉产销形势

2016年1-2月部分省区凤梨价格

省份

价格（元）

1月 2月

上海 26.5 28

江苏 23 27.5

河北 30 30

陕西 40 50

内蒙古 40 45

宁夏 40 40

吉林 20 30



2015年产销特点：大花蕙兰增幅最大的一年

2016年全年仅云南产量可突破500余万盆

2016年年宵期间均价为113.2元/盆

矮小型品种逐渐成为市场新宠

红霞、黄金岁月等新优品种

储备量增加，品种更为丰富

二、2016年全国花卉产销形势

    盆栽植物之大宗产品——大花蕙兰



二、2016年全国花卉产销形势

  盆栽植物之大宗产品——大花蕙兰

2016年1-2月部分省区大花蕙兰销量

省份

销量（万盆）

1月 2月

江苏 34.4 28.3

四川 45.5 45.5

云南 70 40

湖北 56 28

河北 7.5 9.1

陕西 5 　  10

吉林 1.3 3.6



  盆栽植物之大宗产品——大花蕙兰

二、2016年全国花卉产销形势

2016年1-2月部分省区大花蕙兰价格

省份

价格（元）

1月 2月

江苏 120 160

四川 80 80

云南 85 70

湖北 180 200

河北 120 130

陕西 100 150

吉林 100 100



种植规模持续增加，销量和价格均有一定幅度上涨　

2016年国兰年宵花总销量56.1万株

均价137.5元/盆

家庭消费市场打开，国兰市场

中低档兰花价位稳中有升，交

易活跃

二、2016年全国花卉产销形势

盆栽植物之传统名花——国兰



2016年水仙行情延续春节畅销之势，大花球行情持

续较好，一级由3元上升4元

江苏年宵期间总销量比去年同

期增长41％，售价10~15元

雕刻类、组盆类需求量增加，

市场前景好

盆栽植物之传统名花——水仙

二、2016年全国花卉产销形势



比利时杜鹃、丹东杜鹃、

高山杜鹃量减价升　

年宵期间均价84.7元/盆，

2月均价高于1月均价

高山杜鹃产业化起步，云南

大理、山东威海等地区已进

入规模化种植阶段

国外引进品种、造型盆花受大众追捧

    盆栽植物之传统名花——杜鹃

二、2016年全国花卉产销形势
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二、2016年全国花卉产销形势

  盆栽植物之大宗产品——杜鹃花

2016年1-2月部分省区杜鹃花销量

省份

销量（万盆）

1月 2月

上海 8 5

江苏 56.8 38.2

河北 20.7 15.8

陕西 35 5

青海 30 25

宁夏 7.7 　  10.1

吉林 15.4 80



  盆栽植物之大宗产品——杜鹃花

二、2016年全国花卉产销形势

2016年1-2月部分省区杜鹃花价格

省份

价格（元）

1月 2月

上海 260 280

江苏 50 60

河北 30 30

陕西 150 150

青海 120 120

宁夏 70 60

吉林 50 80



销量持平、价格略升

均价112.4元/盆
 

1~2月份江苏君子兰总

销量12.5万盆，比上年

度同期下降51.8％  

君子兰市场覆盖面较小，集中在北方地区， 南方市
场亟待开发。

    盆栽植物之传统名花——君子兰

二、2016年全国花卉产销形势



受产量和质量影响，各地仙

客来价格变化较大

均价30.5元/盆

内蒙古销量最大，量价平稳。江苏涨幅最大，达
20%，其他地区价格稳中略降。

    盆栽植物之传统名花——仙客来

二、2016年全国花卉产销形势
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产量稳中略跌

价格同比上涨5.5%
彩色马蹄莲供不应求

百合盆栽产销变化不大

大丽花、金正日花等品种供

货量少，发展潜力大

    盆栽植物之新型小盆栽——球根类

二、2016年全国花卉产销形势
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热议、热销

大多产自山东青州、福建漳州、

广州、上海、云南、天津等地

景天类、玉蝶类、生石花类等多

肉类盆栽增长迅猛

发展迅猛，产品储备量极大，需在品种结构、产品质量
及产品用途方面做文章，避免盲目跟风

    盆栽植物之新型小盆栽——多肉类

二、2016年全国花卉产销形势

29



   

市场需求仍然较大，价格稳中有升，市场表现抢眼

具清洁空气、美化环境等功能的观叶类植物需求增
加

竹芋、绿萝等观叶类植物销量有所上升，

售价有升有降

盆栽植物之观叶植物

二、2016年全国花卉产销形势
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切花

u市场交易量增加，整体行情稳中有升

u市场需求的多元化格局已经形成，消费市

场成熟度高

u品种的丰富度不断增加，对新品种的需求

加大

u市场消费基础雄厚、市场更加细分

二、2016年全国花卉产销形势
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2014-2016切花产业突出变化特点

市场消费需求增长迅速，国内鲜切花消费市场已
扩展至二、三线城市

市场消费多元化，高、中、低端消费格局已经形
成，高端消费市场引领作用在加快

产地销售模式多元化，花卉电商发展明显加快

现代网络平台的应用，使花店整体营销推广力度
明显加大

1

2

3

4

二、2016年全国花卉产销形势



观赏苗木

u仍未走出低谷，销量和价格都处于下

行状态

u产量总体供大于求

u大规格苗木和工程小苗行情持续低迷

u中等规格乔木及新特优苗木受到青睐

二、2016年全国花卉产销形势



u绿化苗木企业集团化、生产机械化、产

品良种化、种植标准化今后苗木行业发

展新趋势

u规范化管理的大型苗圃或生产园区越来

越多

u单一品种规模化生产成为必然

二、2016年全国花卉产销形势

绿化观赏苗木



大中型
乔木

新特优
树种

工程
小苗

胸径20cm以上
大规格绿化苗
木用量减少，
价格下滑，存
量大的常规苗
木销售压力大

乡土树种在
各地开始规
模化发展，
单一的绿色
树种向色彩
丰富的彩叶
类品种转变

持续低迷，
较去年，工
程小苗价格
下降幅度最
大，亟待进
行品种结构
优化调整

二、2016年全国花卉产销形势

绿化观赏苗木



需求量减少，
结构性过剩，
部分苗木积压
滞销

苗木生产技术与设施
相对落后，新优品种
发展缓慢

2014-2016观赏苗木行业突出特点

行业深度
调整期

我国生态文
明建设和城
镇化建设对
苗木的持续
需求没有变

二、2016年全国花卉产销形势



其他花卉产品

u种苗种球种植规模不断扩大，质量明显提高

，正逐步摆脱依靠国外的尴尬局面，种苗供

需关系走出过去滞销、低价的不良状况，进

入均衡平稳状态。

u加工类花卉发展迅速，深加工产品进入旅游

行业，带动庄园经济、花卉体验类项目的发

展

二、2016年全国花卉产销形势



提纲

2016年全国花卉产销形势二、

机遇与挑战三、

对策建议四、

2015年全国花卉产销情况回顾一、



新常态之“新”意味
着不同以往

新常态之“常”意味
着长期相对稳定

新常态就是不同以往的相对稳
定的状态，是一种趋势性不可
逆的发展状态

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

习总书记说
：
“新常态将
给中国带来
新的发展机
遇。”
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把握经济新常态下花卉产业
外部环境的“变”与“不变

”

u “变”：我国花卉产业发展重要战略机遇
期的内涵和条件、我国花卉产业发展方式
和结构发生了改变

u “不变”：我国花卉产业发展仍处于可以
大有作为的重要战略机遇期的判断没有改
变，我国花卉产业发展基本面总体向好的
判断没有改变

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战



发展机遇

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

u中央《关于加快推进生态文明建设的意见》为花卉产业发

展拓展了空间

u花卉产业作为生态产业、民生产业的地位越来越突出

u发展现代花卉产业的前景广阔，任务繁重

u消费的爆发式增长，为花卉走进千家万户提供了机遇



趋势与特征

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

总之，经济新常态下

l花卉产业：高速增长→中高速增长→稳定增长

Ø产业发展方式：规模速度型粗放增长→质量效

率型集约增长

Ø产业结构：增量扩能为主→调整存量、做优增

量并存

Ø产业发展动力：传统增长点→新的增长点



趋势
特征

由集团消费、节庆消
费大众消费、日常消
费转变；由模仿型消
费向个性化、多样化
消费转变

投资由注重投资传统花
卉种植业向投资花卉一
二三全产业链延伸

我国花卉出口成为拉动我国花卉
产业快速发展的重要因素之一

“大路货”供给能力超
出需求，产业呈现规模
化、标准化、专业化和
智能化的新特征

花卉生产正由劳动型、
土地密集型向资本型、
技术密集型转变

由数量扩张和价格竞争，逐
步转向质量型、差异化为主
的竞争

1. 消费需求

2. 投资需求

3. 国际贸易 6. 市场竞争特点

5. 生产要素相对优势

4. 生产能力、产业组织方式

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战



新常态下的销售形势

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

微信、微博

等社交媒体

的兴起使

信息传递快
服务更高效

消费者获取花
卉信息更容易

图片和具有针对性
的信息更具渗透力

传统产业发
生重大转变



三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

总之，经济新常态下的花卉产业

Ø 社交媒体的兴起带动产业业态转变

Ø 机械化和自动化设备的规模化普及实现了

  产品的规模化、标准化生产

Ø 产业整合趋势显现，优胜劣汰效应明显

新亮点和新趋势



产业和产品结构不合理

“小乱散粗”生产模式亟待改善

产销信息不对称，缺乏纵向和横向的合作

花卉科技创新实力不够

企业生产成本上升较快

三、新常态下花卉产业的发展机遇与挑战

主要挑战
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2016年全国花卉产销形势二、

机遇与挑战三、

对策建议四、

2015年全国花卉产销情况回顾一、



四、对策建议
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1、加强宏观引导
花卉产业发展离不开政府有效的宏观引导，各级
花卉社会组织发挥“组织、协调、引导、服务”作用。

2、加强政策扶持力度
各级政府在花卉生产建设等方面应给予资金扶持。
让花卉从业者能够和其他涉农产业在同一平台上公
平竞争。

3、加强品种培育与技术应用 品种、品质、品牌、服务是未来花卉产业
发展的方向，是促进产业升级的动因。

4、创新升级苗木产业
从单一苗圃生产扩张向综合经营开发，以市
场和用户为导向，形成特色和优势，实现差
异化经营。

5、利用电商发展花卉产业
传统苗木行业与互联网对接，苗木：“触电”
乃大势所趋。

6、举办活动拉动消费
贴近生活举办花卉展销，吸引消费者直观
感受花卉的美好，以此拉动消费。

7、倡导发扬“工匠精神”
“创新、协调、绿色、开放、共享”五大发展
理念为花卉产业带来机遇。




